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Demner, Merlicek & Bergmann deutlich an der Spitze

vor Draftfcb Kobza und Jung von Matt/Donau.

Das BESTSELLER-
Kreativranking ist da!

Das Monatsmagazin BESTSELLER
aus dem Manstein Verlag vertffent-
licht in seiner Dezember-Ausgabe
die Ergebnisse des BESTSELLER-
Kreativranking 2008: Deutlicher Sie-
ger ist die Wiener Agentur Demner,
Merlicek & Bergmann (3.685 Punk-
te), die sich nach einem zweiten Platz
im Vorjahr wieder an die Spitze set-
zen konnte. Vorjahressieger Draftfcb
Kobza landet mit 3.194 Punkten heu-
er auf Platz zwei vor Jung von Matt/
Donau mit 2.562 Punkten. Auf Platz
vier: Lowe GGK mit 2.168 Punkte.
Auf Platz fiinf: TBWA/Wien mit 1.480
Punkten. Alle Detailergebnisse zum
Ranking der Agenturen finden Sie
auf www.horizont.at.

Ausgezeichnete Auftraggeber

Herunter gebrochen auf Auftragge-
ber zeigt das BESTSELLER-Kreativ-
ranking 2008, dass Mercedes Benz
Austria jenes Unternehmen mit den
meisten Auszeichnungen bei Werbe-
preisen ist. Auf Rang zwei landet das

D,M&B setzt sich im diesjidhrigen
BESTSELLER-Kreativranking an
die Spitze.

Mbobelhandelsunternehmen Mémax
vor dem Konsumgiiter-Riesen Bei-
ersdorf. Die Ergebnisse bezogen auf
die meist ausgezeichneten Auftrag-
geber finden Sie ebenfalls auf www.
horizont.at.

Uber das Kreativranking:
Das BESTSELLER-Kreativranking

umfasst samtliche teilnehmenden
(insgesamt 33) oOsterreichische
Werbeagenturen und reiht diese
nach ihren gemeldeten Erfolgen
bei nationalen und internationa-
len Wettbewerben im Zeitraum
zwischen 1. Dezember 2007 bis 15.
November 2008. Berechnet wird
das Kreativranking auf Basis eines
Kategorienschemas, das relevante
Osterreichische und internationale
Werbepreise entsprechend ihrer
Bedeutung gewichtet. Auf Basis
dieses Schemas, das in Beratung
mit dem Creativ Club Austria
(CCA) und der International Ad-
vertising Association (IAA) erstellt
wurde, wird jeder einzelnen Aus-
zeichnung, mit der eine Agentur
bei einem Wettbewerb reiissieren
konnte, einer Punktezahl zugeord-
net.

Aus der Summe aller Punkte einer
Agentur ergibt sich schliefilich ihre
Platzierung im BESTSELLER-Krea-
tivranking. sl

Klassiker mit Blick
nach vorn

Ein Jahr nach dem Start von Austria 9
zeigt sich Senderchef Conrad Heber-
ling mit der Entwicklung des Kanals
zufrieden, schliefllich  konnten
Marktanteile seit dem Senderstart
stark gesteigert werden. Fiir 2009
setzt Heberling auf Eigenproduktio-
nen und auf die Verbreitung iiber
DVB-T. Auf neues Terrain will sich
Austria 9 mit regionalen Infotain-
ment-Magazinen begeben. Laut He-
berling wolle man mit lokalen Sen-
dern zusammenarbeiten, die
yregionale Inhalte von {iberregiona-
lem Interesse liefern, von der Apfe-
lernte bis zum Almabtrieb? Uber-
haupt soll das Programm 2009
»deutschlastiger werden. Wahrend
bislang hauptsdchlich ~ Spielfilm-
Klassiker gezeigt wurden, sollen 2009
namlich auch moderne deutsche Fil-
me am Programmplan stehen. Call-
In-Shows werden weiterhin einen
wichtigen Part einnehmen - ,man
muss ja Geld verdienen'; so der Sen-
derchef zur APA. Da Austria 9, wie
berichtet, vor wenigen Wochen von
Goldbach Media zu IP-plus Oster-
reich gewechselt ist, soll iiber die Ver-
marktung mehr Geld durch Werbung
generiert werden. so

Publicis startet
Dialogholding in D

Der Werbekonzern Publicis bringt
seine im Sommer international lan-
cierte Digitalholding Vivaki nun
auch nach Deutschland. Und ihrem
Dach werden die Angebote des Me-
dianetworks Zenith Optimedia,
Starcom Mediavest und des Online-
Networks Digitas gebiindelt. Micha-
el Bohn, bisher Chairman der Pub-
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licis Groupe Medie, iibernimmt den
Aufbau von Vivaki und seine Fiih-
rung. ,Markenkommunikation der
Zukunft funktioniert zu einem im-
mer grofieren Teil digital. Die Publi-
cis Groupe hat Vivaki ins Leben ge-
rufen, um Werbungtreibenden den
Weg in die digitale Zukunft zu wei-
sen. Diesen Weg werden wir fiir un-
sere Kunden in Deutschland so
komfortabel und effizient wie mog-
lich gestalten‘, erklart Gruppenchef
Bohn. (Quelle: Horizont.net) dodo

Infoscreen
wachst

Vor gut einem Monat wurde in zehn
Bussen der Linz Linien GmbH der
Probebetrieb mit je zwei Screens
aufgenommen. Nachdem dieser er-
folgreich verlaufen ist, werden bis
Jahresende weitere 27 Busse mit
Bildschirmen ausgestattet. Ab 2009
wird das bewéhrte

Infoscreen - Programm- Mix den

Fahrgésten auch in 33 Niedrigflur-
Straflenbahnen die Fahrzeit verkiir-
zen. Die nichsten Ausbauschritte
sind bereits geplant - im Endausbau
2015 wird Infoscreen in Linz téglich
uiber 260.000 Zuseher erreichen.

Mehr zum Aufienwerbeunterneh-
men lesen Sie im Special , Aufien-
werbung-Die Osterreichische Out-
door-WerbelandschaftY das dem
HORIZONT Nummer 50 beiliegt,
der am 12. Dezember 2008 er-
scheint. so
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