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Trimedia und Scoop next level sichern sich eine Nominierung,
am 11. Dezember 2008 werden die Awards vergeben.

Zwei Osterreicher Shortlist
der European Excellence

C EURDPEAN
TAWARDS

Bei den diesjihrigen European Excellence Awards stehen zwei osterrei-
chische Agenturen auf der Shortlist, am 11. Dezember ist die Verleihung.

Die heimischen Agenturen Trimedia
Austria und Scoop next level Marke-
ting schafften es mit ihren Projekten
auf die Shortlist des European Excel-
lence Awards.

Trimedia mit ihrer Demokratie-Initi-

ative der Bundesregierung, getragen
vom Bundesministerium fiir Unter-
richt, Kunst und Kultur und dem
Bundesministerium fiir Wissen-
schaft und Forschung. Dieses hat
sich zum Ziel gesetzt, Demokratie fiir

junge Menschen greifbarer zu ma-
chen. Diese Kampagne wurde in den
Kategorie ,Nationale & Regionale
Kampagnen“ und ,, Industrie & Insti-
tutionen“ nominiert. Die Agentur
Scoop erreichte mit dem Projekt fiir
das Amt der Landesregierung Steier-
mark im Ressort Verkehrssicherheit
unter dem Titel ,, Superei“ auch einen
Shortlistplatz. Der European Excel-
lence Award wird von Communica-
tion Director, dem Europdischen Ma-
gazinfiir Corporate Communications
und Public Relation veranstaltet. Der
Inhalt umfasst News, Meinungen,
Studien und stellt neue Kommunika-
tionsprofis aus Europa vor. Der Ex-
cellence Award soll herausragende
Kommunikationskonzepte aus Eu-
ropa auszeichnen und der Offent-
lichkeit vorstellen. Die Awards wer-
den am 11. Dezember in Budapest in
zahlreichen Kategorien verliehen.
Die Preise werden nach Ausfiihrung,
Branchen, Kommunikationsdiszip-
lin, Mediengattung und Regionen
unterteilt. meg

DMVO lehrt
Mobile-Marketing

Im Rahmen des DMVO-Workshops
in der DIMOCO-Zentrale am Cam-
pus 21 in Brunn am Gebirge beant-
wortete Peter Hofbauer, Director
Mobile Marketing, Fragen rund um
sein Spezialgebiet und veranschau-
lichte das Thema Mobile Marketing
anhand konkreter Kampagnen-
Beispiele.

Zu den Workshop-Teilnehmern
zdahlten unter anderen Gerold Eb-
ner (Orange), Karla Eckermann
(Bacardi-Martini), Wolfgang Ma-
der (Dirnberger de Felice), Tobias
Defranceschi (bestHeads), Alexan-
der Bauer (Draftfcb Kobza), Lilli
Koisser (Dialogschmiede), Carmen
Rapolter und Martin Déller (Body-
screeen) sowie Martina Mekis und
Sebastian Schéndorfer (PKP proxi-
mity). Die vom Dialog Marketing
Verband Osterreich (DMVO) initi-
ierte Plattform DMVO-Unplugged
versteht sich als Sprachrohr und
Entwicklungsstétte fiir junge Wer-
ber aller Fachbereiche und organi-
siert regelmaf’ig Veranstaltung, um
jungen Werbern einen Plattform zu
bieten. Alle Informationen zu
DMVO-unplugged finden Sie un-
ter www.dmvoe-unplugged.at. so

Comma verstarkt
Agenturleitung

Petra Eibensteiner, seit vier Jahren
Beraterin bei communication mat-
ters, wurde zum , Mitglied der Agen-
turleitung“ berufen. Damit wiirdigt
die Agentur das Engagement von Ei-
bensteiner, die als Teamleiterin die
Kunden Galerie Ruzicska Salzburg,
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Gutsverwaltung Hardegg, Raiffeisen
Evolution, tipp3 und Wiener Christ-
kindlmarkt betreut und berit. Eiben-
steiner wird sich zukiinftig noch stér-
ker als bisher auch der internen
Organisation, des Controlling und
der Eigen-PR der Agentur anneh-
men. Nach dem Abschluss ihres Stu-
diums 2004 iibersiedelte sie von Salz-
burg nach Wien und ist seither
Mitglied im Team der Agentur. meg

PeP promoted
Imperial Tabacco

Nach erfolgreicher Zusammenarbeit
mit der Imperial Tabacco Group-
Tochter Altadis konnte die Wiener
Agentur PeP nun auch den internati-
onalen Tabakkonzern Imperial Ta-
bacco fiir eine Zusammenarbeit am
Osterreichischen Markt gewinnen.
Zum Sortiment von Imperial Tabac-

co gehoren Marken wie Gauloises,
John Player Special, Davidoff, West,
Route 66, Peter Stuyvesant, Ernte 23,
Drum, Van Nelle, Golden Virginiga
und Rizla. Startschuss fiir die Zusam-
menarbeit ist die kiirzlich Gsterreich-
weit angelaufene POS-Promotion fiir
John Player Special und die neu in
Osterreich eingefiihrten JPS im hun-
dert Milimeter Format in rund 25 ver-
schiedenen Trafiken. bp
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