Restseller

Ausgabe/Erscheinungstermin

BESTSELLER 1-2

Erscheinungstermin: 22.02.2012
Anzeigenschluss: 25.01.2012
Druckunterlagenschluss: 30.01.2012

Agenturfolder
,Das Netzwerk der Netzwerke“

BESTSELLER 3—-4

Erscheinungstermin: 11.04.2012
Anzeigenschluss: 14.03.2012
Druckunterlagenschluss: 19.03.2012

Event-Auflage:
CASH Handelsforum (25. - 27.04.2012)

BESTSELLER 5-6

Erscheinungstermin: 06.06.2012
Anzeigenschluss: 09.05.2012
Druckunterlagenschluss: 14.05.2012

Stand: Februar 2012

Themenplan BESTSELLER
1. Halbjahr 2012

Ergdnzung zur BESTSELLER-Anzeigenpreisliste, gultig ab Janner 2012

Schwerpunkt-Themen

Leitthema: heldenhaft & wahnsinnig

CSR - hieR es friiher, heute spricht man von Gemeinwohl-Okonomie
Jugend — unsere Helden von morgen

Finanzen — eine Branche im Taumel

Mediaagenturen — intern. Netzwerke, Fusionen, Ressourcen-Sharing
Mobile Kommunikation — der Wahnsinn gibt richtig Gas

Die Kunst der Prasentation — von Rhetorik bis Bullet Points

Leitthema: authentisch & fehlerhaft

Visualitdt — wie Bilder unsere Welt bewegen

Werkstoff — es gibt sie noch, die analoge Welt zum Angreifen
AuBenwerbung — Modernisierung eines Dinosauriers

Der neue Mann — seine Medien, sein Konsum, seine Spielsachen
Online Advertising — von Lousy Pennies zur Wirtschaftssaule?

Digital-Agentur-Ranking — die neuen GroRRen, Standards, Trends

Leitthema: mutig & gehorsam

Audio — Kommunikation mittels Akustik und Klang
Frauen — Uber Starken, Chancen und Positionen
Marketingtricks — was geht immer, was geht nicht mehr?
Marktforschung — ist tot, es lebe die Marktforschung
Cannes-Vorschau — ein Blick an die Cote d’Advertising
PR-Agentur-Ranking — Size matters: ein Vertrauensindex?

Corporate Publishing — Mut zu neuen Wegen

www.horizont.at/bestseller



Restseller

Ausgabe/Erscheinungstermin

BESTSELLER 7-8

Erscheinungstermin: 01.08.2012
Anzeigenschluss: 04.07.2012
Druckunterlagenschluss: 09.07.2012

BESTSELLER 9-10

Erscheinungstermin: 25.09.2012
Anzeigenschluss: 29.08.2012
Druckunterlagenschluss: 03.09.2012

Event-Auflage:
Medientage (25. —27.09.2012)

BESTSELLER 11-12

Erscheinungstermin: 05.12.2012
Anzeigenschluss: 07.11.2012
Druckunterlagenschluss: 12.11.2012

Stand: Februar 2012

Themenplan BESTSELLER
2. Halbjahr 2012

Ergdnzung zur BESTSELLER-Anzeigenpreisliste, gultig ab Janner 2012

Schwerpunkt-Themen

Leitthema: frei & quer

Design — von und fiir Freidenker und Schongeister

TV-Markt in Osterreich — frei ist er nicht, quer manchmal schon
Tourismus — auf der Suche nach dem gefragten Urlaubskonzept
Innovationen — nichts ist heute so schwer zu finden
Eventmarketing — ist Sommer ist Sonne ist Feierlaune

Werbeagenturen — die Kreativ-Tanks unseres Landes

Leitthema: wild & unbequem

Radio — always & everywhere — die Starken des Radios
Start-Ups — brauchen Ideen, Geld und Mut

Social Media — Bestandsaufnahme von Sacken voller Fl6he
Urbanitat 2020 — Bedeutung, Konzepte, Kommunikation
Tageszeitungen —immer noch auf der Suche nach ihrer Zukunft

Gratiszeitungen — der Dorn im Auge der Qualitatswachter

Leitthema: still & schnell

Gaming — Hochsaison fiir Anbieter, ein Blick in die Trickkiste
Auto — Spannungsfelder zwischen Boliden und Schuhschachteln
Kreativ-Ranking — the best of the best of creative Austria
Neuromarketing —ich fiihle, also kaufe ich

Weihnacht iiberall — auch in der Werbebranche. Ein Showcase

Migrationsmarketing — eine Nischendisziplin wird erwachsen

www.horizont.at/bestseller



